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2. DaTos GENERALES

OBJETIVOS GENERALES

Tebricos

Los objetivos de la asignatura Derecho de la Publicidad son los siguientes:

1. Que el alumno conozca y entienda globalmente del Derecho de la Publicidad, tanto desde un ambito legal como ético.

2. El alumno debera conocer la normativa juridica mas relevante en materia publicitaria: Ley de Competencia Desleal, Ley
General de Publicidad y Ley General para la Defensa de los Consumidores y Usuarios.

3. El alumno debera conocer la normativa ética fundamental en materia publicitaria en Espafia: Cddigo de Conducta Publicitaria,
Reglamento del Jurado y Codigo de Confianza On Line.

Précticos

Los objetivos practicos de la asignatura de Derecho de la Publicidad son los siguientes:

1. Que el alumno comprenda y pueda aplicar los conocimientos juridicos sobre la normativa especifica en materia publicitaria.
Para ello es importante que llegue a entender que originalidad y legalidad deben complementarse y coordinarse a la hora de
elaborar una campana publicitaria.

2. Que el alumno llegue a aplicar sus conocimientos en la practica. Para ello es prioritario que llegue a conocer la dimension de
la aplicacion sobre la normativa publicitaria en el ejercicio de su profesion, puesto que este consta no solo de la creacion de
una campana publicitaria, sino también de que la misma pueda difundirse sin problemas legales.

3. Analisis sobre la licitud o ilicitud de las campafas publicitarias actuales.

COMPETENCIAS QUE SE DESARROLLAN

Genrales

CG5. Capacidad para actuar de conformidad a los principios juridicos. Ello supone limitar la propia actuacion cuando se vulnerasen
derechos fundamentales.

Transversales

CT1. Capacidad para obtener provecho de las diversas fuentes de informacion al alcance del alumno en las distintas materias de
estudio para maximizar su formacion y alcanzar asi un rendimiento dptimo en el plano académico, personal y, posteriormente,
profesional.

CT2. Capacidad para desarrollar un razonamiento critico coadyuvante en cualquiera de los contextos que van a conformar su futuro
profesional.
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CT3. Capacidad para la deteccion, el analisis y la resolucion de problemas en cualquiera de los ambitos que van a conformar la vida
académica y profesional del alumno; y para la aplicacion de métodos instrumentales de caracter interdisciplinar necesarios para ello.

CTé. Capacidad para adquirir un compromiso ético a nivel personal y social, manifiesto tanto en su comportamiento académico,
como en su futuro quehacer profesional.

Especificas

CE8. Capacidad y habilidad para ejercer como profesionales que se encargan de prestar servicio al cliente de la agencia,
asistiéndole de manera continuada antes, durante y después de la realizacion de sus acciones de comunicacion, prestando
asesoramiento en temas de relaciones publicas y marketing.

CE12. Capacidad y habilidad para definir una politica de gestion de la informacion y documentacion en una empresa publicitaria y de
las relaciones pUblicas, asi como llevar a cabo o participar en su puesta en marcha a través de una organizacion adaptada,
coordinada y eficiente de las actividades e identificar los distintos componentes de un dispositivo de gestion de la informacion
(componentes humanos, técnicos, financieros, juridicos).

CONTENIDOS DEL PROGRAMA

Tema 1. La actividad publicitaria y figuras afines.

1.1. Consideraciones generales sobre la publicidad.
1.2. Delimitacién de la publicidad.

1.2.1. Publicidad y Propaganda.

1.2.2. Publicidad y Relaciones Publicas.

1.2.3. Publicidad y Promocion de ventas.

1.3. El concepto de publicidad.

1.4 Autonomia del Derecho de la Publicidad

Tema 2. Autorregulacién publicitaria.

2.1. Antecedentes.
2.2. Requisitos constitutivos de la autorregulacién.

2.3. Especial referencia a la Autorregulacion en Espana.

Tema 3. Derecho europeo de la publicidad.

3.1. Directiva 2006/114/CE, del Parlamento Europeo y del Consejo, de 12 de diciembre 2006, sobre publicidad engafiosa.

3.2. Directiva 2010/13/UE del Parlamento Europeo y del Consejo, de 10 de marzo de 2010, sobre la coordinacion de determinadas
disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los Estados miembros relativas a la prestacion de servicios de comunicacion
audiovisual (Directiva de servicios de comunicacién audiovisual).

3.3. Directiva del Parlamento Europeo y del Consejo, de 26 de mayo de 2003 (2003/33/CE), relativa a la aproximacion de las
disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los Estados miembros en materia de publicidad y de patrocinio de los
productos del tabaco.

3.4. Directiva 2005/29/CE del Parlamento Europeo y del Consejo, de 11 de mayo de 2005, relativa a las practicas comerciales desleales
de las empresas en sus relaciones con los consumidores en el mercado interior.
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Tema 4. La publicidad ilicita en el Derecho espafiol.

4.1. Introduccién.

4.2. Modalidades de publicidad ilicita.

4.3. Limites a la actividad publicitaria.
4.3.1. El principio de legalidad.

4.3.2. Regimenes especiales de publicidad.
4.3.3. La publicidad discriminatoria.

4.4, Regimenes especiales de publicidad previstos en la LGP

Tema 5. El derecho a la propia imagen en la publicidad.

5.1. Introduccion.

5.2. El derecho a utilizar la propia imagen con fines publicitarios.

5.2.1. Titularidad del derecho a explotar publicitariamente la propia imagen.

5.2.2. Naturaleza y contenido del derecho a explotar publicitariamente la propia imagen.

5.3. La cesion del derecho a utilizar la propia imagen con fines publicitarios.

5.3.1. El requisito de la autorizacion: problemas que plantea.

5.3.2. La explotacion publicitaria de la imagen de una persona sin su autorizacion.

5.4. Consecuencias de la usurpacion del derecho a utilizar la propia imagen con fines publicitarios.

5.5. El derecho a la utilizacion de la imagen de la persona fallecida.

Tema 6. La publicidad engafosa

6.1. Introduccion: Leyes aplicables.
6.2. Intereses protegidos en la prohibicion de la publicidad engafiosa.

6.3. Analisis de los Articulos 5y 7 de la Ley de Competencia Desleal

Tema 7. La publicidad encubierta

7.1. Delimitacion de la publicidad encubierta.

7.2.1. Publicidad encubierta vs. Publicidad indirecta

7.2.2. Publicidad encubierta vs. Publicidad subliminal

7.2.3. Publicidad encubierta vs. Patrocinio

7.2. La Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de Comunicacion Audiovisual: el emplazamiento de producto.

7.3 Regulacion legal del emplazamiento de producto.
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7.4. Diferencias y similitudes entre la publicidad encubierta y el emplazamiento de producto.

Tema 8. La publicidad desleal

8.1. Consideraciones previas sobre la competencia desleal.
8.2. La clausula general prohibitiva de competencia desleal.
8.3. La publicidad confusionista.

8.4. La publicidad denigratoria.

8.5. La publicidad adhesiva.

Tema 9. La publicidad comparativa

9.1. Delimitacion de la figura de la publicidad comparativa.

9.2. La regulacion de la publicidad comparativa en el derecho espafriol.

9.3. Requisitos de licitud de la publicidad comparativa.

Tema 10. La publicidad indirecta

10.1 Concepto.
10.2 Distincién con figuras afines.
10.3 Normas aplicables.

10.4 Distincion con figuras afines.

10.5 Resoluciones del Jurado de la AACC y sentencias de los Tribunales de Justicia.

Tema 11. Publicidad en Internet.

11.1 Antecedentes.
11.2. Regulacion de la publicidad en Internet
11.3. Modalidades de publicidad ilicita.

11.4. Autorregulacion publicitaria en Internet.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS BASICOS

Bibliografia general

AA.VV., C. LEMA DEVESA, (Director), B. PATINO ALVES, (Coordinadora), Practicas Comerciales Desleales de las empresas en sus

relaciones con los competidores y los consumidores, Barcelona, Bosch, 2012.

C. FERNANDEZ-NOVOA, Estudios de Derecho de la Publicidad, Santiago de Compostela, Universidad de Santiago de Compostela,

1989.?7C. LEMA DEVESA Y GOMEZ MONTERO, Cédigo de Publicidad, Madrid, Marcial Pons, 2005.
J.M. DE LA CUESTA RUTE, Lecciones de Derecho de la Publicidad, Madrid, Eunsa, 2002.
M. SANTAELLA LOPEZ, El nuevo Derecho de la Publicidad, Madrid, Civitas, 1989.
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E. AMAT LLARI, El derecho a la propia imagen y su valor publicitario, Madrid, La Ley, 1992.

J. ALONSO DAVILA, El Derecho publicitario en Espafia y la Directiva de la CEE de 10 de septiembre de 1984 sobre publicidad
engafosa, Revista Juridica Espafiola La Ley, Tomo IV, (1985), pp. 1046-1051.

S. BARONA VILAR, Tutela civil y penal de la publicidad, Tirant lo Blanc, Valencia, 1999.

A. BERCOVITZ, Procedimientos y sanciones en materia de publicidad desleal, Primeras Jornadas de Derecho de la Publicidad,
Instituto Nacional de Publicidad, (1980), pp. 121-144.

L. CORREDOIRA Y ALFONSO, Comentarios a la Ley de la Publicidad, Barcelona, Bosch, 1993.L. CORREDOIRA Y ALFONSO, EI
Patrocinio, Barcelona, Bosch, 1991.

C. LEMA DEVESA y OTROS, Problemas actuales del Derecho de la Publicidad, Madrid, Instituto Nacional de Publicidad, 1984.

C. LEMA DEVESA, El Delito publicitario, Jornadas sobre los delitos contra la Propiedad Industrial e Intelectual en el nuevo Cédigo
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C. LEMA DEVESA, La Directiva de la CEE sobre la publicidad de medicamentos, Actas de Derecho industrial, Tomo XIV, (1991-1992),
pp. 49-65.

C. LEMA DEVESA, La exageracion publicitaria en el Derecho espafiol?, Actas del Derecho Industrial, Tomo IV, (1978), pp. 263-291. C.
LEMA DEVESA, La publicidad engafiosa en el moderno Derecho espafiol, Revista Juridica Espafiola La Ley, Tomo Il, (1995), pp. 870-
880.

C. LEMA DEVESA, La Transposicion al Derecho espafol de la Directiva de la CEE sobre Actividades de Radiodifusion televisiva,
Actas de Derecho Industrial, Tomo XVI, (1996), pp. 93-112.

C. LEMA DEVESA, La publicidad de tono excluyente, Madrid, Fundacién Barrié de la Maza, 1980.
C. LEMA DEVESA, La publicidad indirecta. Actas de Derecho Industrial. Tomo XIX (1999).
MADRENAS i BOADAS, Sobre la interpretacion de las prohibiciones de publicidad engafiosa y desleal, Civitas, Madrid, 1990,

C. MARTINEZ PEREZ, El Delito de publicidad engafiosa en el proyecto del Cédigo Penal espafiol de 1992, Actas de Derecho Industrial,
Tomo XIV, (1991-1992), pp. 81-94.

C. MORALES NAVARRO, La publicidad en Television Espafiola. Regulacion Normativa, Madrid, Dykinson, 1992.

B. PATINO ALVES, Actos de comparacién e imitacion como practica engaiiosa, en Practicas Comerciales Desleales, publicado por la
revista CEACU ESTUDIOS Y DOCUMENTACION, 2010, n° 7, noviembre 2010.

B. PATINO ALVES, Publicidad y Medioambiente: s Regulacién y/o Autorregulaciéon?, Foro Complutense, 2010, n® 21, febrero 2010.
B. PATINO ALVES, 'Regulacién de la imagen de la mujer en la publicidad, Foro Complutense, 2009, n © 19, noviembre 2009.

B. PATINO ALVES, Aspectos prenegociales del comercio electrénico: la publicidad interactiva, Cuadernos Digitales de Formacion,
CENDOJ, Consejo General del Poder Judicial, 2009.

B. PATINO ALVES, El blog como vehiculo publicitario, Derecho de los Negocios, afio 19, Nimero 208, enero 2008.
B. PATINO ALVES, La autorregulacién publicitaria: especial referencia al Derecho espafiol, Bosch, Barcelona, 2007.
B. PATINO ALVES, La regulacién de la publicidad en Internet, Revista de la Contratacién electrénica, n°® 30, Septiembre 2002.

M. PINO ABAD, La Disciplina Juridica en la Actividad publicitaria en la Ley de publicidad de 1988, Madrid, Instituto Nacional de
Consumo, 1991.

A.TATO PLAZA, La Publicidad Comparativa, Madrid, Marcial Pons, 1996.
METODOLOGIA DE ENSENANZA

La metodologia utilizada en la imparticion de la asignatura de Derecho de la Publicidad es la siguiente:

1. Exposicion sucinta de cada uno de los temas incluidos en el temario por parte del profesor. Para ello, se apoyara de videos, asi como
de presentaciones power point. Este material didactico estara a disposicion del alumno en la Intranet. Previamente, el alumno tendra la
obligacion de consultar la presentacion del tema objeto de analisis, para poder exponer sus dudas sobre el mismo.

2. Al finalizar la explicacion de cada uno de los temas, el profesor repartird casos practicos, bien sea de forma individual o bien sea de forma colectiva, para que los
alumnos los intenten resolver en el aula, o en su caso, como trabajo para resolver en casa. En los casos practicos, los alumnos deberan analizar la licitud o ilicitud

de campanfas publicitarias reales.

3. Los casos practicos se resolveran por el profesor en el transcurso de las clases, fomentando para ello los grupos discusién y los debates en el aula.
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CRITERIOS Y METODOS CE EVALUACION

Los criterios de evaluacién de la asignatura de Derecho de la Publicidad se dividen en dos partes:

PARTE TEORICA:

Representa el 40% de la nota final.

El alumno tendra una prueba ordinaria al final del semestre. La prueba tedrica se considerara superada cuando se alcance una puntuacion de 5 sobre 10.
La nota de la parte teérica hara media con el resto de los criterios de evaluacion, que se expondran a continuacion.

PARTE PRACTICA:

Representa el 40% de la nota final.

La prueba practica, basada en el analisis sobre la licitud de una campafia publicitaria real, se considerara superada cuando se alcance una puntuacion de 5 sobre
10. La celebracién de esta prueba ordinaria sera el mismo dia que la prevista para la prueba tedrica.

Para la realizacion de esta prueba, el alumno podra apoyarse en documentacion legal y ética, de la que podra disponer para su consulta durante el examen practico.
La nota de la parte teérica hara media con el resto de los criterios de evaluacion, que se expondran a continuacion.

El alumno que no se presente a alguna de estas dos pruebas o las suspenda, debera examinarse de toda la asignatura, en convocatoria extraordinaria, en el mes de
junio.

TRABAJOS Y CASOS PRACTICOS RESUELTOS EN EL AULA:
Representa el 20% de la nota final.
Para superarla, el alumno tendra que aprobar todas las practicas puntuables que se realicen a lo largo del curso.

No se recogera ninguna practica presentada fuera de plazo. Asimismo, se valorara la actitud participativa del alumno en la exposicion sobre la resolucion de los
casos practicos. Del mismo modo, se evaluara su capacidad oratoria a la hora de exponer su defensa ante una practica consistente en el andlisis juridico de
campanias publicitarias reales.

La asistencia es fundamental no sélo para el entendimiento de la parte conceptual de la asignatura, sino también para la participacion en las diversas sesiones
practicas, en las que se proyectaran casos reales sobre las distintas modalidades de publicidad ilicita.

En junio, el alumno suspenso, en convocatoria ordinaria, debera presentarse al examen tedrico y a un examen practico, que contendra
preguntas referidas a las practicas realizadas durante el curso.

Los criterios que se emplearan a la hora de evaluar al alumnado son, en primer lugar, la realizaciéon del examen tedrico y practico en convocatoria ordinaria. Los
examenes se compondran siempre de una parte teorica en la que se evaluara al alumno sobre los conocimientos tedricos de la asignatura y de una parte
practica que consiste en trasladar esos conocimientos a casos practicos, que en la mayoria de las ocasiones se corresponderan con casos reales. De este modo,
el alumno tendra una vision mas aproximada de la vida profesional.En segundo lugar, como complemento de la nota final del alumno, se realizaran mdultiples casos
practicos consistentes en analizar la legalidad de diversas campafias publicitarias actuales, cuya entrega sera obligatoria.

MATERIAL Y RECURSOS TECNOLOGICOS UTILIZADOS

REecurso
Presentaciones Powerpoint
Videos
Internet
Web de la asignatura en Villanueva
Correo interno de Villanueva

Apuntes
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